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BAB VI 

PENUTUP 

 

6.1  Kesimpulan 

      Berdasarkan hasil analisis yang telah dilakukan dan dibahas pada bab 

sebelumnya, diperoleh hasil sebagai berikut: 

1. Faktor perilaku konsumen yang memiliki pengaruh yang 

signifikan terhadap minat beli adalah faktor pribadi dan 

psikologis, sedangkan faktor yang tidak memiliki peangaruh yang 

signifikan adalah faktor budaya dan sosial. 

2. Faktor bauran pemasaran yang memiliki pengaruh yang signifikan 

terhadap minat beli adalah faktor harga sedangkan faktor yang 

tidak memiliki pengaruh yang signifikan adalah faktor produk, 

lokasi dan promosi. 

6.2 Saran  

      Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, maka dapat 

diberikan saran sebafai berikut: 

1. Bagi Perusahaan: Faktor yang memiliki pengaruh signifikan 

secara parsial terhadap minat beli aki lithium merk CSM adalah 

faktor pribadi, psikologis dan harga, maka hendaknya perusahaan 

dapat mempertimbangkan secara matang harga jual dari produk, 

memastikan bahwa harga tersebut dapat ditentukan seterjangkau 

mungkin untuk kelebihan yang ditawarkan, sehingga dapat sesuai 

dengan daya beli masyarakat dan dapat meningkatkan motivasi 

serta minat konsumen untuk membeli produk aki lithium merk 

CSM. 

2. Bagi penelitian selanjutnya: Setiap variabel pada penelitian ini 

diukur melalui beberapa indikator, pada analisis regresi variabel 
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yang dianalisis digambarkan melalui total skor dari setiap item 

atau indikator. Penelitian selanjutnya diharapkan dapat 

mengembangkan analisis lebih mendalam pada setiap indikatornya 

seperti misalnya analisis dengan menggunakan metode SEM. 
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